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Turinio apzvalga

Apzvalgos tikslas - jvertinti, kaip trijy didZiyjy informaciniy technologijy platformy rinkodaros modeliai
skatina energijos vartojima, kokj anglies pédsaka, atsizvelgiant j globalius klimato kaitos mazinimo
jsipareigojimus, palieka jy paslaugy ekosistema. Trumpai pristatomas socialiniy tinkly ir klimato kaitos
paradoksas.

1. Jzanga

Skaitmeninés reklamos anglies pédsakas - tai bendras $iltnamio efektg sukelianciy dujy (SESD) kiekis,
generuojamas reklamos turinio kirimo, perdavimo ir vartojimo procese. Sis pédsakas apima tris esmines
grandis: duomeny centry energijos poreikj, tinklo infrastrukttros apkrova bei galutinio vartotojo

naudojamy prietaisy energijos sgnaudas.’

" The Shift Project. (2019). Lean ICT: Towards digital sobriety. Prieiga per interneta: https://theshiftproject.org/en/publications/lean-ict/
The Shift Project. (2024). What virtual worlds for a sustainable real world? (Final report, March 2024). Prieiga per interneta:
https://theshiftproject.org/app/uploads/2025/02/The-Shift-Project-What-virtual-worlds-for-a-sustainable-real-world-Final-report-March-
2024_ENG.pdf
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Problema yra ta, kad didziosios technologijy kompanijos, pavyzdziui, Siame darbe i$samiau aptariamos
Meta, ByteDance ir Alphabet Inc., viesai deklaruoja siekj tapti anglies neutralumo lyderémis, taciau
dazniausiai koncentruojasi tik j savo duomeny centry energijos balansa. Tuo tarpu vartotojy duomeny
srauty intensyvumas, reklamos transliavimo algoritmy palaikymas bei turinio formaty energetinis
peédsakas islieka nepakankamai skaidrus. Trumpojo formato vaizdo turinys, kurio pagrindu veikia
socialiniy tinkly funkcijos TikTok, Reels ir YouTube Shorts, lemia nuolatinj duomeny srauty augima, todél

energija reikalinga, kad tinklai ir galutiniy vartotojy jrenginiai sklandziai veikty.

Nors minétos kompanijos sparciai pereina prie atsinaujinanciosios energetikos savo duomeny
centruose, jy rinkodaros modeliai, paremti algoritminiu turinio srauto palaikymu bei vartotojy démesio
ekonomika, generuoja paslépta anglies pédsaka. Jis susidaro ne tik dél serveriy, bet ir iSoriniy tinklo
infrastruktary bei vartotojy prietaisy, kuriy dekarbonizacija Zenkliai atsilieka nuo centriniy jmoniy

jsipareigojimy, energijos suvartojimo.?

Taigi, Sioje apzvalgoje bus siekiama jvertinti, kaip trijy didziyjy technologijy kompanijy Meta, ByteDance
ir Alphabet Inc. rinkodaros modeliai skatina energijos vartojimg ir kokj ,nematoma” anglies pédsaka

palieka jy paslaugy ekosistema, ypac atsizvelgiant j globalius klimato kaitos mazinimo siekius.

2. Skaitmeninés reklamos poveikio klimatui anatomija

Analizuojant skaitmeninés reklamos poveikj klimato kaitai, itin svarbu taikyti tarptautiniu mastu pripazinta
tar$os apskaitos struktiirg pagal atitinkamy tarptautiniy standarty ir gairiy rinkinj - SESD protokola (angl.

Greenhouse Gas Protocol, GHG Protocol).?

Pagal $ig placiai pripazintg ir dazniausiai SESD emisijoms apskaiciuoti technologijy sektoriuje taikoma
metodika issikarimi trys pagrindiniai tarSos lygiai:
- pirmas lygis - tiesioginés emisijos, atsirandancios dél jmoniy infrastruktaros ir transporto
priemoniy veikimo. Skaitmeninés rinkodaros atveju Sios emisijos yra minimalios, nes tokios

reklamos paslaugy teikéjai tiesiogiai nevartoja daug degaly ir netaiko intensyviy pramoniniy

procesy.

2 DataReportal. (2024). Digital 2024 global overview report. Prieiga per interneta: https://datareportal.com/reports/digital-2024-global-
overview-report

Meta. (2023). Path to net zero [Sustainability report]. Prieiga per interneta: https://sustainability.fb.com/wp-content/uploads/2023/07/Meta-
2023-Path-to-Net-Zero.pdf

Meta. (2024). Sustainability report 2024. Prieiga per interneta: https://sustainability.atmeta.com/wp-content/uploads/2024/08/Meta-2024-
Sustainability-Report.pdf

Meta. (2024). California voluntary carbon market disclosures act: Meta 2024 disclosure. Prieiga per internetg:
https://sustainability.atmeta.com/asset/california-voluntary-carbon-market-disclosures-act-meta-2024-disclosure/

3 GHG Protocol. Corporate value chain (Scope 3) standard. Prieiga per interneta: https://ghgprotocol.org/corporate-value-chain-scope-3-
standard

GHG Protocol. Standards & guidance. Prieiga per interneta: https://ghgprotocol.org/standards-guidance

GHG Protocol. (2004). The Greenhouse Gas Protocol: A corporate accounting and reporting standard (Revised edition). Prieiga per
interneta: https://ghgprotocol.org/sites/default/files/ghgp/standards/ghg-protocol-revised.pdf

National Grid. What are Scope 1, 2, & 3 carbon emissions? Prieiga per internetg: https://www.nationalgrid.com/stories/energy-
explained/what-are-scope-1-2-3-carbon-emissions
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- Antras lygis - netiesioginés emisijos, susijusios su energijos, kuria organizacija perka ar
vartoja, gamyba. Kalbant apie skaitmenine rinkodara, didziausia Siy emisijy dalis susijusi su
duomeny centry, kuriuose saugomas, apdorojamas ir transliuojamas reklamos turinys, veikla.
Technologijy kompanijos deklaruoja pazanga Siame lygyje pereidamos prie atsinaujinanciyjy
energijos Saltiniy.

- Trecias lygis - platesnio masto netiesioginés emisijos, atsirandancios dél organizacijos
veiklos, bet nepatenkancios j pirma ir antra lygj. Apzvalgoje analizuojamu atveju tai vartotojy
naudojamy jrenginiy energijos sgnaudos, interneto tinkly infrastrukttros veikla bei proceso metu
eksploatuojamy jrenginiy gamybos ciklas. Batent Sis lygis yra itin reikSmingas nagrinéjant
skaitmeninés rinkodaros anglies pédsaka, nes didzioji dalis energijos vartojimo vyksta uz

technologijy jmoniy veiklos riby.*

Skaitmeninés reklamos paslaugy anglies pédsakas isryskéja visoje jy vertés grandinéje, kuria
sudaro:

- duomeny centrai, atsakingi uz reklaminio turinio saugojima, algoritminj apdorojima ir tinkintg
paskirstyma. Energijos sgnaudos Cia priklauso nuo naudojamy serveriy efektyvumo bei ausinimo
technologijy.®

- Tinklo infrastruktara - interneto tiekéjai ir duomeny srauty kanalai, uztikrinantys reklaminio turinio
perdavima. Duomeny srauty augimas, ypac vaizdo reklamos formatu, padidina energijos
suvartojima visame tinkle.®

- Vartotojy jrenginiai - iSmanieji telefonai, plansetés, televizoriai ar kompiuteriai - paskutiné
grandinés dalis, kurioje energijos sgnaudos tiesiogiai susijusios su ekrano, procesoriaus ir rysio
modulio veikimu. Intensyvus trumpojo formato vaizdo turinio vartojimas ne tik didina elektros
poreikj, bet ir netiesiogiai veikia prietaisy tarnavimo laikg bei vartotojy elgsenos formuojama

vartojimo cikla.’

4Malmodin, J., Lundén, D.(2018). The Energy and Carbon Footprint of the Global ICT and E&M Sectors 2010-2020. Prieiga per interneta:
https://doubleverify.com/company/newsroom/new-research-reveals-link-between-high-quality-digital-ads-and-lower-emissions

Ebiquity. The hidden cost of digital advertising. Prieiga per interneta: https://ebiquity.com/research/the-hidden-cost-of-digital-advertising/
Emeritus. Carbon footprint of digital advertising. Prieiga per interneta: https://emeritus.org/blog/carbon-footprint-of-digital-advertising/

5 International Energy Agency. Data Centres and Data Transmission Networks. Prieiga per interneta: https://www.iea.org/energy-
system/buildings/data-centres-and-data-transmission-networks

ByteDance. (2023 m. balandzio 3 d.). ByteDance Joins Clean Energy Buyers Alliance. Prieiga per interneta:
https://www.bytedance.com/en/news/64101e0917013dda5be8accé

ABI Research. Data Center Energy Consumption Forecast. Prieiga per internetg: https://www.abiresearch.com/blog/data-center-energy-
consumption-forecast

Gholizadeh, B., He, J. (2022). Energy consumption of global data centers: An increasingly demanding challenge. Prieiga per interneta:
https://doi.org/10.1016/j.rser.2021.111867

¢ Morton, L. (2025 m. sausio 22 d.). Major Canadian banks' digital emissions are an 'enormous problem' for their climate goals: report.
Prieiga per interneta: https://ca.news.yahoo.com/major-canadian-banks-digital-emissions-155710122.html

Global, M. The footprint that advertising does not want to leave. Prieiga per interneta: https://www.moeveglobal.com/en/planet-
energy/environment/the-footprint-that-advertising-does-not-want-to-leave

Dhar, M., Li, B., Kim, K. J., Ractham, P. (2024). Carbon footprint of social media: A systematic review and future research agenda. Prieiga per
interneta: https://doi.org/10.1016/j.jbusres.2023.114324

7 Amra & Elma. Virtual marketing energy consumption statistics. Prieiga per interneta: https://www.amraandelma.com/virtual-marketing-
energy-consumption-statistics/

Dhar, M., Li, B., Kim, K. J., Ractham, P. (2024). A novel computational approach to modeling and mitigating the carbon footprint of digital
media consumption. Prieiga per interneta: https://doi.org/10.1038/541467-024-47621-w

Lu, J., Zhang, S., Liu, C., Wang, Y. (2024). Green communication: A systematic review of sustainable advertising strategies for minimizing
environmental impact. Prieiga per interneta: https://doi.org/10.1057/s41599-024-04003-3
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Toks skaitmeninés reklamos proceso isskaidymas atskiromis grandimis leidzia geriau suprasti, kad
jo poveikis klimatui negali buti vertinamas vien tik per pirmo ir antro lygio emisijy mazinimo
prizme. Butent trecio lygio, t. y. platesnio masto netiesioginiy emisijy, sritis atskleidzia, kad
skaitmeninés rinkodaros anglies pédsakas yra isskaidytas globaliu mastu ir i$ dalies ,pasléptas”, o
tai apsunkina tiek politikos formuotojy, tiek paciy technologijy bendroviy atsakomybés riby

nustatyma.®

Siuo metu vyksta vie$os konsultacijos dél antro lygio emisijy gairiy pakeitimy, kurie, tikétina, leis
patikslinti SESD apskaita ir padidins $ios srities skaidruma. Iniciatyva GHG Protocol plecia
bendradarbiavima su Tarptautine standartizacijos organizacija (angl. International Organization for
Standardization, ISO), kad suvienodinty standartus ir sukurty bendra tarptautinj SESD ataskaity rinkinj,
kuris uztikrinty duomeny palyginamumg ir padidinty skaidruma. Be to, 2024 metais skaitmeniniy medijy
sektoriui pristatyta speciali pasauliné Ziniasklaidos tvarumo metodika ,Ad Net Zero Global Media
Sustainability Framework”, kurioje pateikiamos nuoseklios gairés reklamos, jskaitant skaitmenine, kanaly

SESD emisijoms apskaiciuoti.?

3. Trijy technologijy milziniy anglies pédsakas
2015 m. Jungtinése Amerikos Valstijose (JAV) jkurtas tarptautinis technologijy konglomeratas Alphabet
Inc., tarp kurio dukteriniy jmoniy - ir korporacija Google (jos produkcijos asortimente - paieskos

sistema google.com, elektroninio pasto programa Gmail, socialinis tinklas Google+, vaizdo jrasy

8 Heley, E. (2025 m. kovo 5 d.). Digital marketing's carbon footprint. Prieiga per interneta: https://theecologist.org/2025/mar/05/digital-
marketings-carbon-footprint

Maumus, N. (2025 m. liepos 15 d.). Clicks and climate: How digital advertising impacts the carbon conversation. Prieiga per interneta:
https://www.connellypartners.com/news/clicks-and-climate-how-digital-advertising-impacts-the-carbon-conversation/

Net Zero Media. Quantifying the carbon footprint from digital ads: The hidden carbon cost of online advertising. Prieiga per interneta:
https://www.netzero.media/post/quantifying-the-carbon-footprint-from-digital-ads-the-hidden-carbon-cost-of-online-advertising

Coro, G., D'Andrea, A. (2017). A method for estimating the energy consumption of scientific workflows on the cloud. Prieiga per interneta:
https://doi.org/10.1016/j.future.2017.06.012

eyeo. Environmental impact of online advertising. Prieiga per interneta: https://resources.eyeo.com/environmental-impact-of-online-
advertising

Guan, X., Shi, R., Li, R. (2024). A novel framework for modeling and optimization of energy-efficient data transmission in 6G wireless
networks. Prieiga per interneta: https://doi.org/10.1016/j.tele.2024.102521

Pardo, A. (2024 m. balandzio 24 d.). Carbon neutrality, digital advertising, net zero, media companies, emissions footprint, offsetting.
Prieiga per interneta: https://www.theinvadingsea.com/2024/04/24/carbon-neutrality-digital-advertising-net-zero-media-companies-
emissions-footprint-offsetting/

Beis, D. (2024 m. kovo 6 d.). Understanding SBTi targets and Greenhouse Gas (GHG) Protocol in digital advertising. Prieiga per interneta:
https://iabeurope.eu/understanding-sbti-targets-and-greenhouse-gas-ghg-protocol-in-digital-advertising/

? PMG. (2025). GHG Protocol Scope 2 consultation. Prieiga per interneta: https://kpmg.com/xx/en/our-insights/ifrg/2025/ghg-protocol-
scope2-consultation.htm!

Metz, K., Walther, M. (2025 m. spalio 21 d.). The Greenhouse Gas Protocol opens two public consultations: Why it matters. Prieiga per
interneta: https://cebuyers.org/blog/the-greenhouse-gas-protocol-opens-two-public-consultations-why-it-matters/

Mok, G. (2025 m. spalio 9 d.). GHG Protocol in 2025: Consolidation, coherence, and the road to a unified global language for carbon
accounting. Prieiga per interneta: https://wp.senecaesg.com/insights/ghg-protocol-in-2025-consolidation-coherence-and-the-road-to-a-
unified-global-language-for-carbon-accounting/

GHG Protocol. (2025 m. spalio 20 d.). RELEASE: GHG Protocol opens public consultations on Scope 2 and Electricity Sector Consequential
Accounting. Prieiga per interneta: https://ghgprotocol.org/blog/release-ghg-protocol-opens-public-consultations-scope-2-and-electricity-
sector-consequential

International Organization for Standardization (ISO). (2025 m. rugséjis). ISO and GHG Protocol partnership. Prieiga per interneta:
https://www.iso.org/news/2025/09/iso-and-ghgp-partnership

Groves, S. (2025 m. rugséjo 10 d.). Unifying carbon accounting: ISO and GHG Protocol to consolidate emissions measurement standards.
Prieiga per interneta: https://www.corporatedisclosures.org/content/top-stories/top-story-10-september-2025.htm/

Ad Net Zero. Ad Net Zero strengthens global framework to calculate media emissions. Prieiga per interneta:
https://adnetzero.com/news/ad-net-zero-strengthens-global-framework-to-calculate-media-emissions/

Analitiniy apzvalgy archyvas: https://Inb.It/istekliai/kiti-istekliai/analitines-apzvalgos

Cituojant arba naudojant §j $altinj, nuoroda j Nacionaling biblioteka yra batina. LNB /1AS /S /2025-11-06 / Psl. 45 12
Sioje apzvalgoje pateikiamas turinys néra oficiali Nacionalinés bibliotekos nuomoné. © Nacionaliné biblioteka, 2025 /™ Cnasa YkpaiHi!



publikavimo sistema YouTube, turinio pristatymo tinklai (angl. Content Delivery Network, CDN) Cloud
CDN ir Media CDN ir t. t.).

Alphabet Inc. ekosistemos energijos vartojimo modelj formuoja du dominuojantys procesai - paieskos
uzklausos ir vaizdo jrasy srautiné transliacija per YouTube. Kaip Zinia, kiekviena paieskos uzklausa
aktyvuoja duomeny centry infrastruktira, taciau labiausiai energijos vartojimas kyla dél vaizdo
transliavimo paslaugy. YouTube yra viena didZiausiy pasaulio srautinio vaizdo platformy, kurioje kasdien
perzidrima milijardai valandy turinio, todél i veikla palieka itin didelj antro ir trecio lygio emisijy

pédsaka.'®

Svarby vaidmenj Siame kontekste atlieka ir turinio pristatymo tinklai, optimizuojantys transliacija
iSskaidant duomenis tarp regioniniy serveriy. Taip sumazinamas duomeny srauto vélavimas, bet
kuriamos nuolatinés energijos sagnaudos. Vartotojy duomeny analize paremti Google Ads algoritmai
tinkina reklamas, skatindami vartotojus pateikti dar daugiau paieskos uzklausy ir sukurti dar daugiau
turinio saveiky. Taip rinkodaros technologijos tampa ne tik ekonomikos, bet ir energijos vartojimo

multiplikatoriumi, nes generuojamas turinys bei sgveikos didina serveriy darbo intensyvuma."’

2004 m. JAV ismaniyjy technologijy specialistas Markas Zuckerbergas jkiré bendrove Facebook, Inc.,
2021 mety spalio ménesj pervadinta Meta. Tarptautiné kompanija Meta Platforms, Inc. valdo keleta
populiariy socialiniy tinkly, tarp kuriy Facebook, Instagram, WhatsApp, Messenger, taip pat teikia trumpo

formato vaizdo jrady paslauga Reels ir kt.

Meta platformy energijos sagnaudos glaudziai susijusios su vartotojy elgsena socialiniuose tinkluose.
Facebook ir Instagram pasizymi nenutrikstamu duomeny srautu - automatiniu puslapio atnaujinimu,
nuotrauky ir vaizdo turinio jkélimu bei perzidromis. Aukstos raiskos vizualinis turinys (ypac 4K formato

nuotraukos bei vaizdo jradai) yra energijai imlus dél didelés apimties.'?

Ypatinga reikime SESD pédsakui turi Reels funkcija, sukurta konkuruoti su TikTok. Trumpuyjy vaizdo jrasy
srautiniam perdavimui reikalingas didelis duomeny srauto tankis, nes algoritmai palaiko nuolatinj turinio
tiekima be vartotojo iniciatyvos. Tai padidina trecio lygio emisijas, susijusias su vartotojy naudojamais
jrenginiais bei tinkly infrastruktdra. Kadangi Meta rinkodaros modelis tiesiogiai susietas su vaizdy Reels
perziaromis, didesnis vartotojy jsitraukimas automatiskai reiskia intensyvesnj reklamos turinio

apdorojima, kuris i$ esmés pakelia bendrg energijos vartojimo lygj."

10 PowerCert Animated Videos. (2025 m. vasario 10 d.). CDN - Content Delivery Network - Explained. Prieiga per interneta:
https://www.youtube.com/watch?v=nhhfSBmév4A

" Schien, D., Shabajee, P. J. S., Chandaria, J., Williams, D., Preist, C. W. (2021). Using behavioural data to assess the environmental impact
of electricity consumption of alternate television service distribution platforms. Prieiga per interneta:
https://doi.org/10.1016/j.eiar.2021.10666 1

12 Laville, S. (2025 m. spalio 17 d.). Overconsumption before-and-after images show how tech harms the planet. Prieiga per interneta:
https://www.theguardian.com/environment/2025/oct/17/overconsumption-before-after-images-tech-harm-planet

Malmodin, J., Lundén, D. (2018). The energy and carbon footprint of the global ICT and E&M sectors 2010-2020: Comment on “Carbon
footprint of mobile Internet use in European countries”. Prieiga per interneta: https://doi.org/10.3390/su10093027

'3 Praharsya, A. D., Fikri, M., Arisa, D., Pratiwi, A. R. (2023). Impact of digital marketing practices on energy consumption, climate change,
and sustainability. Journal of Applied Engineering and Technological Science (JAETS), 4(2), 522-527. Prieiga per interneta:
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2012 m. jsteigta Kinijos internetiniy technologijy bendrové ByteDance valdo tarp jaunimo ypac
populiary socialinj tinkla ir trumpy vaizdo jrasy dalijimosi programéle TikTok, taip pat analogiska

Kinijos rinkai skirta produkta Douyin.

TikTok tapo pavyzdiniu atveju, iliustruojandiu, kaip algoritmu grjsty turinio rekomendacijy modelis augina
energijos sgnaudas, viliodamas vartotojus praleisti platformoje itin daug laiko. Skirtingai nei paieskos
varikliy ar socialiniy tinkly modeliai, pagrindinis TikTok veikimo principas yra tiesioginis srautinio turinio
pagal individualizuotas rekomendacijas tiekimas. Tai lemia nenutrikstamag duomeny srautg -

automatiskai generuojama vis nauja perzilra, o platforma palaiko didele serveriy apkrova.

TikTok naudoja optimizuotus srautinio perdavimo protokolus, taciau bendras energijos poreikis proceso
metu iSlieka aukstas dél didziulés vartotojy bazés ir srauty nepertraukiamumo. TikTok vartotojai Sioje
platformoje praleidzia daugiau laiko nei YouTube ar Instagram, o tai reiskia intensyvesnj tiesioginj
duomeny srauty generavima. Kadangi reklama yra integruota j pagrindinj turinio srautg, kiekviena

papildoma perZilra sustiprina ir susijusios infrastruktaros, ir reklamos CO2 pédsaka.™

Alphabet Inc., Meta ir ByteDance rinkodaros modeliai remiasi turinio paskirstymu pagal algoritmus,
skatinancius vartotojy jsitraukima ir kartu generuojancius rysky trecio lygio emisijy pédsaka. Skirtumai
tarp 8iy kompanijy gladi jy platformy turinio tipologijoje: viena Zinoma dél paieskos variklio Google ir
ilgesniy YouTube vaizdo jrasy, kita - dél socialinés sgveikos su trumpu Reels vaizdo turiniu, dar kita - dél
hiperoptimizuoto algoritminio TikTok turinio srauto. Vis délto visy trijy bendroviy atveju pagrindiné
klimato kaitos rizika slypi didéjant vartotojo lygmens ir tinkly infrastruktaros energijos poreikiui, kurio

$iuo metu jos viedai nedeklaruoja (kitaip tariant, sgmoningai apeina).’

Socialiniai tinklai Lietuvoje yra reiksmingi komunikacijos, informacijos sklaidos ir nuomoniy formavimo kanalai.
Valstybé islieka didziausia socialiniy tinkly rinka Baltijos $alyse pagal vartotojy skaiciy. Taciau Estija ir Latvija pirmauja
pagal interneto ir socialiniy tinkly skvarba (procentg nuo bendro gyventojy skaiciaus).

Ataskaitose pateikiami duomenys dazniausiai pagrjsti reklamos auditorija, t. y. kiek vartotojy gali bati pasiekta per
platformos naudojamus reklamos jrankius. Tai objektyviausi skaiciai platformy populiarumui jvertinti.

https://www.researchgate.net/publication/367032118_Impact_of_Digital_Marketing_Practices_on_Energy_Consumption_Climate_Change _a
nd_Sustainability

Lyndon Seitz. (2025 m. rugséjo 19 d.). Average daily time on social media. Prieiga per interneta:
https://www.broadbandsearch.net/blog/average-daily-time-on-social-media

4 Ofcom. (2022 m. geguzé). Online Nation 2022 Report. Prieiga per interneta:
https://www.ofcom.org.uk/siteassets/resources/documents/research-and-data/online-research/online-nation/2022/online-nation-2022-
report.pdf?v=327992

Mixbloom. (2022). Average time spent on social media 2022. Prieiga per interneta: https://www.mixbloom.com/resources/average-time-
spent-on-social-media-2022

5 Magic Lasso.Advertising carbon emissions. Prieiga per interneta: https://www.magiclasso.co/insights/advertising-carbon-emmissions/
DoubleVerify. (2024 m. birzelio 27 d.). New research reveals link between high-quality digital ads and lower emissions. Prieiga per interneta:
https://doubleverify.com/company/newsroom/new-research-reveals-link-between-high-quality-digital-ads-and-lower-emissions

Yahoo Finance. (2025 m. spalio 10 d.). Digital Marketing Market Global Forecast to 2030. Prieiga per interneta:
https://finance.yahoo.com/news/digital-marketing-market-global-forecast-120100048.htmI?guccounter=1

Megan Kirkwood. (2025 m. liepos 17 d.). Digital Markets Act workshops: Key takeaways from Alphabet, ByteDance, and Meta. Prieiga per
interneta: https://www.techpolicy.press/digital-markets-act-workshops-key-takeaways-from-alphabet-bytedance-and-meta/

Europos Sagjungos Taryba. (2024). Pasitlymas dél Tarybos direktyvos dél bendrosios pridétinés vertés mokescéio sistemos (ST 11876 2024
ADD 1). Prieiga per interneta: https://data.consilium.europa.eu/doc/document/ST-11876-2024-ADD-1/It/pdf
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DataReportal 2025 mety sausio ménesio duomenimis, interneto skverbtis Lietuvoje sieké 89,5 proc. visos Salies
populiacijos. 81,9 proc. interneto vartotojy Lietuvoje, nepriklausomai nuo amzZiaus, naudojo bent vieng socialinés
Ziniasklaidos platforma. Atskiry socialiniy tinkly reklamos auditorija sieké:

Facebook - 1,75 mln. arba 68,6 proc. nuo bendro interneto vartotojy skaiciaus 3alyje;

YouTube - 2,09 min. arba 81,9 proc. nuo bendro interneto vartotojy skaiciaus 3alyje;

Instagram - 893 tukst. arba 35 proc. nuo bendro interneto vartotojy skai¢iaus $alyje;

TikTok - 947 tukst. arba 37,1 proc. nuo bendro interneto vartotojy skaiciaus 3alyje."®

Socialiniy tinkly paplitimas turi tiek teigiamy, tiek neigiamy aspekty. Kaip Zinia, $i priemoné Zmonéms
padeda bendrauti, mokytis, pramogauti ir dalytis informacija, taciau gali sukelti priklausomybe, padidinti
patyciy bei dezinformacijos rizikas, tapti neteiséty veikly erdve. Be to, socialiniy tinkly naudojimas daro

tiesioginj poveikj klimatui - palieka reik§minga anglies pédsaka.

4. Skaitmeninés rinkodaros ekonominé dilema

Vartotojy naudojamy jrenginiy energijos sanaudos - vienas labiausiai nuvertinamy elementy
skaitmeninés rinkodaros grandyje. Tyrimai rodo, kad iSmanieji telefonai ar nesiojamieji kompiuteriai
vaizdo jrasams atkurti suvartoja daug daugiau elektros energijos nei narant statinj tekstg ar nuotraukas.
Pavyzdziui, vienos valandos didelés raiskos vaizdo srautinei transliacijai telefonas gali iSeikvoti kelis kartus
daugiau energijos nei tiek pat laiko susirasinéjant ar narsant. Toks padidintas energijos poreikis susijes su
papildomy SESD i$skyrimu tiek jrenginio eksploatacijos, tiek daznesnio jo jkrovimo metu.'” Si emisijy
dalis praktiskai nejtraukiama j technologijy kompanijy atskaitomybe. Nors bendrovés pateikia ataskaitas
apie valdomy duomeny centry efektyvuma, vartotojo lygmens energijos sagnaudos lieka ,nematomos”.
Taip sukuriama iliuzija, esg technologijy sektoriaus anglies pédsakas mazéja, kai iSties nemenka jo dalis

Lnustumiama” galutiniam vartotojui.

Dar viena reikSminga su skaitmeninés rinkodaros ekologija susijusi problema - nepakankamas
skaidrumas. Kompanijos Meta ir ByteDance itin retai atskleidzia iSsamius rodiklius, tokius kaip
energetinio efektyvumo koeficientas (angl. power usage effectiveness) ar perzidrai tenkantis SESD kiekis.

Toks duomeny fragmentiskumas trukdo atlikti iSsamig skaitmeninés reklamos poveikio analize.

Be to, egzistuoja ekologinio manipuliavimo, dar vadinamo ,zaliuoju smegeny plovimu” (angl.

greenwashing) rizika: kompanijos pladiai viesina investicijas j ,Zaliuosius” duomeny centrus bei pazangias

16 Kemp, S. (2025 m. kovo 3). Digital 2025: Lithuania. Prieiga per interneta: https://datareportal.com/reports/digital-2025-lithuania
Valstybés duomeny agentdra. (2024 m. rugpjacio 21 d.). Internet usage continues to grow - over 90% of Lithuanian households have its
access. Prieiga per interneta: https://vda.lrv.It/en/news/internet-usage-continues-to-grow-over-90-of-lithuanian-households-have-its-access
Hu, W., Zhang, Y., Li, B. (2015). Characterizing content popularity and dynamics in a large-scale video-on-demand system. IEEE
INFOCOM. Prieiga per interneta: https://mcn.cse.psu.edu/paper/wenjie-hu/infocom-wenjie 15.pdf
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https://theshiftproject.org/app/uploads/2025/04/2020-06_Did-TSP-overestimate-the-carbon-footprint-of-online-video_EN.pdf

Preist, C., Nudd, G., Dhanda, K. (2022). The carbon footprint of streaming video: Fact-checking the headlines. Renewable and Sustainable
Energy Reviews, 155, 111895. Prieiga per interneta: https://doi.org/10.1016/j.rser.2021.111895

Lu, J., Zhang, Z., Liu, X., Wang, Q. (2022). Towards green digital marketing: Measuring and mitigating the carbon footprint of programmatic
advertising. SSRN Electronic Journal. Prieiga per interneta: https://doi.org/10.2139/ssrn.4008530

Raza, M. A,, Ullah, R, Ali, N. (2025). A systematic review of the energy efficiency and sustainability aspects of 6G communication
technologies. Prieiga per interneta: https://arxiv.org/html/2502.19997v1

The Shift Project. (2025 m. balandis). Excutive Summary: The unsustainable use of online video. Prieiga per interneta:
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ausinimo technologijas, taciau i informacija daznai uzgozia pagrindines emisijy prieZastis - didziulius
duomeny srautus tinkluose ir vartotojy jrenginiy energijos sgnaudas. Taigi, viesyjy pranesimy retorika

nukreipiamas démesys nuo sisteminiy i38tkiy, susijusiy su rinkodaros modelio poveikiu klimatui.'®

Ekonominio modelio priestara tvarumui. Esminis i$3ukis slypi pa¢iame ekonominiame rinkodaros
modelyje. Pajamos i$ reklamos tiesiogiai priklauso nuo vartotojo praleisto laiko platformoje. Kuo ilgiau
vartotojas zitri YouTube, TikTok ar Reels turinj, tuo daugiau reklamos jam parodoma ir tuo didesnés
jplaukos generuojamos jmonei. Tadiau pagal $ig logika reklamos pajamos tiesiogiai koreliuoja su

duomeny srauto ir energijos vartojimo augimu.

Pavyzdziui, kompanijos Meta pajamos 2024 mety treciajj ketvirtj sieké 40,59 mird. JAV doleriy - 19 proc. daugiau,
palyginti su tuo paciu laikotarpiu pries metus. Facebook aktyviy kasdieniy vartotojy skaicius per metus paaugo 5,1
proc. ir 2024 mety rugséjo meénesj sieké 2,11 mlird. Visos Meta programélés, jskaitant Facebook, Instagram,
Messenger, WhatsApp, pritrauké 3,29 mlird. kasdieniy aktyviy vartotojy."?

Skaitmeninés rinkodaros modelis strukturiskai skatina emisijy augima: didesnis vartotojy
jsitraukimas — intensyvesnis turinio transliavimas — didesnis energijos poreikis — didesnés trecio
lygio emisijos. Dabartiné dinamika rodo, kad i$ esmés neperzitréjus reklamos ekosistemos,

skaitmeniniy platformy tvarumo pazadai gali likti nesuderinami su realia veiklos logika.?°

Pavyzdziui, Facebook algoritmas, atrinkdamas vartotojui jrasus, atsizvelgia j Simtus kintamuyjy: jrasy naujuma, tipa,
ankstesnes vartotojo reakcijas (patiktukus, komentarus, dalijimasi), pagal kuriuos numato, kaip vartotojas reaguos j
tam tikrg jrasa. Kiekvienam jrasui, kuris potencialiai galéty bati rodomas naujieny sraute, priskiriamas balas, pagal
kurj Meta jj reitinguoja ir i$désto jrasus tokia tvarka, kokia jie bus parodyti. Si sistema vadinama aktualumo balais
(angl. relevance scores). Siuo metu reitingavimo sistema tapo daug kompleksiskesne. Facebook atsizvelgia ir j tai,
kiek laiko Zmogus ,sugaista” prie tam tikro jraso. Visgi, tai, kad vaizdo jrasas perzitrimas, dar nereiskia, kad juo
meégaujamasi. Tacdiau garso padidinimas ar peréjimas j viso ekrano rezimga indikuoja didelj susidoméjima pateiktu
turiniu, todél tikétina, kad netrukus panasius vaizdo jrasus vartotojas matys savo naujieny sraute.

Tiksli informacija, kaip veikia socialiniy tinkly algoritmai, yra konfidenciali ir iki galo néra aiski. Zinoma tik tiek, kad
Facebook ir Instagram valdanti Meta dalj $ios informacijos atskleidzia perkantiems reklama jos platformose.

Kaip matyti, technologijy milziniy skelbiamos SESD emisijy mazinimo strategijos yra ribotos. DidZiausia

kliatj sudaro ne duomeny centry energijos vartojimas, o strukttriné skaitmeninés rinkodaros modelio

8 Meta. (2025 m. liepa). Electricity consumption of videos viewed on Meta's platforms. Prieiga per interneta:
https://sustainability.atmeta.com/wp-content/uploads/2025/07/Electricity-consumption-of-videos-viewed-on-Metas-platforms.pdf
Jungtiniy Tauty Organizacija. Greenwashing. Prieiga per interneta: https://www.un.org/en/climatechange/science/climate-
issues/greenwashing

Parker, Ch. (2023 m. gruodzio 1 d.). Social media ads are littered with ‘green’ claims. How are we supposed to know they're true? Prieiga
per interneta: https://findanexpert.unimelb.edu.au/news/72693-social-media-ads-are-littered-with-%E2%80%98green%E2%80%99-claims.-
how-are-we-supposed-to-know-they%27re-true %3F

7 Benzinga. (2024 m. spalio 30 d.). WATCH LIVE: Meta Platforms Q3 2024 Earnings Call. Prieiga per interneta:
https://www.youtube.com/watch?v=MhZMngaYVMM

20 Yahoo Finance. (2025 m. spalio 10 d.). Digital Marketing Market Global Forecast to 2030. Prieiga per interneta:
https://finance.yahoo.com/news/digital-marketing-market-global-forecast-120100048.htmI?guccounter=1
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Prieiga per interneta: https://www.theinvadingsea.com/2024/04/24/carbon-neutrality-digital-advertising-net-zero-media-companies-
emissions-footprint-offsetting/
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marketings-carbon-footprint

Laville, S. (2025 m. spalio 17 d.). Overconsumption before-and-after images show how tech harms the planet. Prieiga per interneta:
https://www.theguardian.com/environment/2025/oct/17/overconsumption-before-after-images-tech-harm-planet

World Economic Forum. (2022 m. geguzé). How digital solutions can reduce global emissions. Prieiga per interneta:
https://www.weforum.org/stories/2022/05/how-digital-solutions-can-reduce-global-emissions/

Popov, E. (2025 m. vasario 26 d.). From ads to action: How brands can cut carbon emissions through sustainable advertising. Prieiga per
interneta: https://dmexco.com/stories/from-ads-to-action-how-brands-can-cut-carbon-emissions-through-sustainable-advertising/
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priestara tvarumui: emisijy perkélimas vartotojui, skaidrumo stygius bei pelno augimas, priklausomas

nuo intensyvaus energijos vartojimo. Placiau nagrinétina skaitmeninés rinkodaros ekonominé dilema:

vartotojo laikas sugretintas su klimato tvarumu. Ji reiskia esminj konflikta tarp Siuolaikinio skaitmenine

rinkodara grjsto verslo modelio ir aplinkosaugos tiksly.

5. Socialiniy tinkly ir klimato kaitos paradoksas

Socialiniy tinkly ir klimato kaitos paradoksas yra esminé iy dieny skaitmeninio aktyvizmo problema.

Paradoksalu tai, kad jvairios organizacijos, socialiniuose tinkluose skelbiancios Zinutes, kuriomis siekia

sumazinti poveikj klimatui, naudoja skaitmenine reklama bei platina didelés apimties skaitmeninj turinj ir

taip prisideda prie anglies pédsako didinimo.

Pavyzdziui, pasauliniuose socialinio tinklo Facebook klimato kaitos puslapiuose ir grupése dalijamasi

atitinkama informacija, skatinamas sagmoningumas ir suteikiama galimybé Zzmonéms prisidéti sprendziant

Sig globalig problema. Svarbu pazyméti, kad Facebook klimato kaitos puslapiy ir grupiy veikéjai turi

didele galimybe formuoti nuomone ir daryti jtakg konkretiems veiksmams, taciau patys susiduria su

i88Ukiu - skaitmeninés reklamos paliekamu anglies pédsaku.?!

Sis priestaravimas geriausiai apibidinamas kaip komunikacijos ir poveikio paradoksas (angl.

communication/impact paradox):

- tikslas (komunikacija): klimato aktyvistai pasitelkia socialinius tinklus kaip efektyviausig platforma

masiniam sgmoningumui didinti, nuomonei formuoti ir Zzmonéms mobilizuoti. Be socialiniy tinkly

pasiekti reiksminga auditorijg ir suburti didelio masto judéjima, tokj kaip, pvz., ,Fridays for Future”,

baty beveik nejmanoma.

- Kaina (poveikis): kiekvienam jrasui, kiekvienai skaitmeninei reklamai, kiekvienai vaizdo jraso

perzitrai reikia milzinisky duomeny centry, serveriy ir perdavimo tinkly energijos. Skaitmeniné

reklama yra ypac ,brangi”, nes apima duomeny rinkima, algoritmy skaiciavimus, turinio pateikima ir

kitus veiksmus, kuriancius reiksmingg anglies pédsaka.

21 https://www.facebook.com/natgeo
https://www.facebook.com/NatGeolLietuva
https://www.facebook.com/WWF
https://www.facebook.com/groups/FridaysForFuture.org
https://www.facebook.com/groups/1359887447497383
https://www.facebook.com/gretathunbergsweden
https://www.facebook.com/FFFLietuva
https://www.facebook.com/greenpeace.international
https://www.facebook.com/groups/Greenpeacelnternational
https://www.facebook.com/climatereality
https://www.facebook.com/algore
https://www.facebook.com/350.org
https://www.facebook.com/IPCC
https://www.facebook.com/ExtinctionRebellion
https://www.facebook.com/groups/2363158170562783
https://www.facebook.com/climatecentral
https://www.facebook.com/climatescienceinfo
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Paradoksas: norédami iSspresti globalig klimato krize, aktyvistai ir organizacijos turi naudoti
skaitmeninius jrankius, prisidedancius prie Sios krizés. Kyla dilema, ar ,daryti bloga dalyka, siekiant gero

tikslo”.

Klimato kaitos problematikos komunikavimas socialiniuose tinkluose nagrinétas LNB apzvalgoje S-2021-6. Lietuvoje
veikiandiy instituty / interesy grupiy klimato kaitos komunikacinés veiklos socialiniuose tinkluose nagrinétos LNB
apzvalgoje S-2023-7).

Si priestara, kol egzistuoja skaitmeniné infrastruktira, yra neivengiama, taciau taikant sprendimus tiek
turinio platformos, tiek vartotojo lygmenimis pasekmes galima sumazinti. DidZiausia atsakomybé tenka
duomeny centrus valdancioms technologijy kompanijoms. Svarbiausi pokyciai Sioje srityje:

- peréjimas prie atsinaujinanciosios energetikos. Stambiosios technologijy bendrovés turi siekti
(kai kurios tai jau daro), kad 100 proc. jy duomeny centrams reikalingos energijos baty tiekiama i$
atsinaujinanciyjy istekliy.

- Efektyvumo didinimas ir optimizavimas. Svarbu didinti duomeny centry energetinj efektyvuma,
taip pat optimizuoti algoritmus, kad energija nebdty eikvojama maziau reiksmingiems veiksmams.

- Skaidrumo uztikrinimas. Reklamos paslaugas teikiancios bendrovés ir klimato aktyvistai turéty

gauti prieiga prie jrankiy, leidziandiy jvertinti skaitmeninés reklamos kampanijy anglies pédsaka.

Be to, klimato aktyvistai ir organizacijos turéty orientuotis j tvaresnius komunikacijos buadus, pvz.,
teikti prioriteta:

- kokybei, o ne kiekybei - vietoje daug energijos eikvojancio nuolatinio ne itin informatyvaus turinio
srauto rinktis mazesnés apimties, bet aukstesnés kokybés ir ilgesnés isliekamosios vertés turinj (t. y.
Zinuté turi bati tokia paveiki, kad jos nereikéty nuolat kartoti);

- maziau energijos reikalaujantiems formatams - tekstams ir mazos raiskos nuotraukoms, o ne
automatiskai paleidziamiems aukstos raiskos vaizdo jraSsams (ypac Reels);

- nZaliosios"” reklamos pirkimui - reikalauti i$ reklamos paslaugy teikéjy tvirty garantijy dél jy
serveriy energijos Saltiniy (jsitikinti, kad reklama rodoma naudojant ,Zaligja” energija veikiancius
serverius);

- tiesioginiam bendravimui, t. y. pasitelkti socialinius tinklus ne tik kaip turinio transliavimo, bet ir
kaip visuomenés mobilizavimo jrankj, pereiti prie tiesioginés sgveikos (organizuoti susitikimus,
renginius), kurios SESD pédsakas yra mazesnis nei aukstos raiskos duomeny srauto perdavimo;

- balansui - iSnaudoti didelj skaitmeniniy tinkly paveikuma visuomenés sgmoningumui didinti, bet tai

daryti kuo taupiau ir efektyviau, taip pat skatinti pacias platformas siekti anglies neutralumo.

Skaitmeninis aktyvizmas neiSvengiamai prisideda prie komunikacijos ir poveikio paradokso - norint
efektyviai kovoti su klimato kaita pasitelkiant socialinius tinklus, tenka naudotis infrastruktdra, paliekandia
reik§minga anglies pédsaka. Sprendimas gladi $io populiaraus komunikacijos kanalo pranasumy ir

trakumy pusiausvyros paieskose: pasitelkti placig auditorijg pasiekiancius socialinius tinklus, bet tai daryti
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siekiant tvarumo ir kuo didesnio efektyvumo, taip pat raginti informaciniy technologijy kompanijas

mazinti poveikj klimatui.??

6. Apibendrinimas ir akcentai, j ka atkreipti démesj ateityje

Skaitmeniné rinkodara, apimanti visg skaitmeninés reklamos vertés grandine nuo jos karimo iki
pateikimo galutiniam vartotojui per jo naudojama jrenginj, palieka didelj ir daznai paslépta anglies
pédsaka. Sio proceso poveikis klimatui pirmiausia pasireiskia per milziniskas energijos sgnaudas,

susijusias su duomeny centry, skaitmeninio turinio srauty perdavimo tinkly ir vartotojy jrenginiy darbu.

Norint efektyviai valdyti ir mazinti dél skaitmeninés rinkodaros atsirandancias CO2 emisijas, batina
tobulinti ir taikyti standartizuota jy apskaitos sistema. Tokia sistema pladiai pripazjstamas gairiy rinkinys
GHG Protocol. Reklamos industrijos poveikj klimatui taip pat galima jvertinti pasitelkus Ad Net Zero

Global Media Sustainability Framework sistema, skirta padéti apsiskaiciuoti reklamos SESD emisijas.

Nors technologijy milziniy Meta, ByteDance ir Alphabet Inc. duomeny centrai sparciai pereina prie
atsinaujinanciyjy Saltiniy energetikos, jy taikomi rinkodaros modeliai palieka ,slapta” anglies pédsaka.
Didziausig grésme kelia TikTok, Reels, YouTube Shorts ir panasiy kanaly trumpo formato vaizdo jrasai. Sie
kanalai generuoja nuolatinj skaitmeninio turinio srautg, lemiantj dideles energijos sgnaudas tiek tinklo
infrastruktdroje, tiek vartotojy jrenginiuose. Sios bendroviy menkai kontroliuojamos trecio lygio emisijos
tampa esminiu klimato kaitos aspektu skaitmeninés rinkodaros srityje.

Pastaraisiais metais inicijuoti keli esminiai GHG Protocol atnaujinimai, kurie tiesiogiai paveiks
skaitmeninés reklamos emisijy apskaitg. Sie pokyciai susije su bandymais ir siekiu padidinti skaidruma

antro lygio emisijy srityje.

GHG Protocol sprendziant su antro lygio emisijomis susijusias standartizavimo problemas, reklamos
industrijos atstovai aktyviai kuria specifines trecio lygio emisijy apskaitos sistemas, kurios baty suderintos
su GHG Protocol, bet pritaikytos medijy ekosistemai. Iniciatyva Ad Net Zero neseniai patobulino
medijoms skirtg emisijy skaiciavimo sistema, kad reklamuotojai turéty koeficientus, tinkamus trecio lygio

emisijoms apskaiciuoti.

ISO ir GHG Protocol partnerysté 2025 m. 2ymi tendencija link tolesnés SESD emisijy apskaitos

globalizacijos ir unifikavimo. Sio bendradarbiavimo metu ISO standartai turéty biti suderinti su GHG

22 O'Sullivan, L. (2024, lapkri¢io 9 d.). Just How Effective Is Social Media in Tackling the Climate Crisis? Prieiga per interneta:
https://en.reset.org/just-how-effective-is-social-media-in-tackling-the-climate-crisis/

Gaupp, F., Eker, S. (2024, kovo 12 d.). Activism, Social Media and Behavioural Change: A Literature Review. IASA PURE. Prieiga per
internetq: https://pure.iiasa.ac.at/id/eprint/19639/1/WP-24-007.pdf

Meta. Our sustainability commitment. Prieiga per interneta: https://sustainability.fb.com/
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Protocol metodika, t. y. CO2 apskaitai sukurta ,viena globali kalba”. Tai itin svarbu skaitmeninei reklamai,

kurios verte kuria tarptautiniai procesai.

Skaitmeninés reklamos SESD emisijy apskaita - sudétingas i$3kis, glaudziai susijes su GHG Protocol
apibréztomis trecio lygio emisijomis. Naujausi GHG Protocol atnaujinimai ir reklamos industrijos atstovy
pastangos standartizuoti trecio lygio emisijy apskaitymo metodikg pabrézia jsipareigojima didinti jo

skaidruma ir skaiciavimy tiksluma. Tai batina siekiant pereiti prie nulinés tarSos reklamos strategijy.

Akcentai, j kg atkreipti démes;j ateityje

Pazymeétina, kad Lietuvoje sparciai auga kompanijy Meta (Facebook, Instagram) ir Google (YouTube)
reklamos segmentai, o TikTok jsitvirtina kaip viena pagrindiniy turinio platformy, ypa¢ populiariy
tarp jaunimo. Tai reiskia, kad vis daugiau reklamos biudzety nukreipiama j energijai imlius vaizdo
formatus, kurie tiesiogiai didina trecio lygio emisijas. Nacionaliniu ir Europos Sajungos lygiu vis dar
traksta vieningos metodikos, kaip jmonés turéty atsiskaityti dél trecio lygio emisijy, jskaitant tarsa,
susijusig su vartotojy jrenginiy ir interneto tinkly veikimu. Lietuvai, kaip Europos Sajungos narei,
aktualu stebeti, kokios reguliacinés iniciatyvos bus jtrauktos j ,zaliosios” skaitmeninés pertvarkos

priemones.

- Reikéty paminéti, kad Lietuvoje viesasis diskursas apie skaitmeniniy paslaugy ekologinj pédsaka yra
gana skurdus. Daugiausia démesio skiriama su transportu ir pramone susijusiai tar$ai, o informacijos

apie Zala, kurig klimatui daro besaikis vaizdo turinio vartojimas, stinga.

- Pries svarstant, kokiy sprendimy imtis siekiant mazinti skaitmeninés rinkodaros CO2 pédsaka
Lietuvoje, vertéty iSsamiau panagrinéti ir jvertinti, (1) kokius reklamos formatus renkasi vietos
verslas, ar dominuoja energijai imlls vaizdo jrasai, (2) kaip vystosi nacionaliné energetikos politika -
kuo didesné dalis energijos pagaminama i$ atsinaujinandiyjy Saltiniy, tuo mazesné emisijy nasta
tenka vartotojui; (3) ar numatomos reguliacinés iniciatyvos, reikalausiancios daugiau skaidrumo i$

tarptautiniy skaitmeninio turinio platformy, veikianciy $alies rinkoje.

- Dabartinis skaitmeninés rinkodaros modelis kertasi su tvarumo principais, nes yra paremtas
vartotojy démesio maksimalizavimu, lemianciu perteklinj energijai imlaus duomeny srauto
generavima. Labai tikétina, kad neinicijavus sisteminiy pokyciy tiek dél jmoniy atskaitomybeés, tiek
dél reguliacinés kontrolés, tiek dél vartotojy sgmoningumo, reklamos sektoriaus poveikis klimato
kaitai toliau augs. Lietuva, kaip maza, bet pazangi ir skaitmeninéje erdvéje aktyvi ES $alis, galéty
tapti Bendrijos reguliavimo ,bandymy poligonu”, pvz., su skaitmenine rinkodara susijusiy emisijy

skaidrumo ir vartotojy sgmoningumo didinimo srityse
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